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ANADOLU EFES 1Y2017 SATIS HACMI GELISiMI
Istanbul, Temmuz 14, 2017 - Anadolu Efes (BIST: AEFES.IS):

2C2016  2C2017 % degisim 1Y2016 1Y2017 % degisim
Bira Grubu (mhl) 9.7 10.2 5.3%
Tiirkiye 1.7 1.5 -12.2% 29 2.6 -8.6%
Uluslararas1 41 44 8.7% 6.8 7.6 11.1%
Coca-Cola Igecek (m ti/k) 360.1 372.6 3.5% 581.9 605.6 4.1%
Tiirkiye 176.4 181.4 2.9% 292.2 300.4 2.8%
Uluslararasi 183.8 191.2 4.1% 289.7 305.3 54%
Anadolu Efes Konsolide (mhl) 26.2 27.1 3.3% 427 44.6 4.4%

ANADOLU EFES KONSOLIDE

Anadolu Efes 2017 yilinin ikinci ceyreginde mesrubat ve uluslararas: bira operasyonlarimin
glicli sonuglar1 sayesinde yillik %3,3 hacim btiytimesi gerceklestirerek giiclii bir ceyrek daha
kaydetmistir. Konsolide satis hacmi yilin ilk yarisinda %4,4 oraninda artarak 44,6 mhl seviyesine
ulasmus, diistik-orta tek haneli bitytime beklentimiz dogrultusunda gerceklesmistir.

BiRA GRUBU

Toplam bira satis hacimleri 2017 yilinin ikinci ¢eyreginde yillik %2,7 oraninda artarak 5,9 mhl
seviyesinde gerceklesmistir. Sonu¢ olarak, 2017 yilmin ilk yarisinda hacimler %5,3 oraninda
yiikselerek 10,2 mhl seviyesinde kaydedilmis, diisiik-tek haneli biiytime beklentimizin tizerinde
gerceklesmistir. Ikinci ceyrekteki biiytime esas olarak uluslararasi bira operasyonlarinin 6zellikle de
Rusya’nin sene basindan bu yana beklentilerin {izerinde performans gostermesi sayesinde
gerceklesmistir.

TURKIYE BIRA OPERASYONLARI

Turkiye bira operasyonlarimizin yurtici satis hacmi 2017 yilmin ikinci ¢eyreginde 1,4 mhl ve
ilk yarisinda ise 2,4 mhl seviyesinde gerceklesmistir. Yilin ilk ¢eyreginde bira pazarini olumsuz
etkileyen faktorler ikinci ceyrege de yansimistir. Bu etkenlerin disinda, Ramazan aymin tiimiiniin
ikinci ceyrege denk gelmesi ve olumsuz hava kosullari hacimleri kagmilmaz olarak etkilerken
rekabetci ortam da zorlu olmaya devam etmistir.

Tuirkiye’den yapilan ihracatlar yilin ilk yarisinda %1,1 oraninda artmistir. Boylece, Tiirkiye
bira operasyonlarmin toplam satis hacmi yilin ikinci ¢eyreginde 1,5 mhl ve ilk yarisinda ise 2,6 mhl
seviyesinde kaydedilmistir.

Yiiksek sezon yilin geri kalaninda portfoy stratejimizin temel diregini olusturacak olan Efes
markasinin relansman ile karsilanmistir. Daha 6nce oldugu gibi, markalar odagimizin merkezinde
yer almaya devam edecek ve satis ve pazarlama agimmiz ve uygulamalardaki miikemmellik
stirdiirtilecektir. Olumlu hava kosullar1 ve artan turist sayilar1 da ikinci yarida hacimleri
destekleyecektir.
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ULUSLARARASI BIRA OPERASYONLARI

EBI'nin konsolide satis hacmi yila gticlii bir baslangic yapmasinin ardindan ikinci geyrekte
%8,7 oraninda biiytimistiir. Boylece, uluslararasi bira operasyonlar1 yilin ilk yarisinda %11,1
seviyesinde biiytime kaydederek 6zellikle gticlii Rusya bira hacimleri sayesinde beklentilerin tizerinde
performans gostermeye devam etmistir.

Rusya bira pazarinin yilin ilk yarisinda diistik-orta tek haneli daraldig: tahmin edilmektedir.
PET ambealajlarin boyutlaria yonelik kisitlamalarin ve paket boyutlarinda gerceklesen kiigtilmelerin
devam eden etkilerine ek olarak, Rusya’daki zayif tiiketici giiveni ve mevsim normallerinin altinda
seyreden hava kosullari da pazar hacmini baskilamistir. Bununla birlikte, markalarimiza ve pazar
uygulamalarina siirekli odaklanma, diizenlemelerdeki degisikliklere hizlica uyum saglama, biiytiyen
modern ticaret kanalinda ve DIOT segmentinde payimmizi artirmamiz sonucunda pazardan daha iyi
bir performans gosterilmesi basarilmistir. Ayrica dénem iginde rekabet de yogun gegmistir.

Diger EBI tilkelerindeki hacim performans: beklenenden iyi olmakla beraber bu iilkelerdeki
bira pazarlar1 donem boyunca baski altinda kalmaya devam etmistir. Ukrayna haricinde tim
pazarlarda lider konum korunmustur.

MESRUBAT GRUBU

Konsolide satis hacmi 2017 yilimun ikinci ceyreginde yillik %3,5 artisla 373 milyon {tinite kasa
olurken, yilin ilk yarisinda %4,1 artis gostererek 605,6 milyon tinite kasa olmustur. Tirkiye
operasyonlarinin toplam satis hacmindeki pay1, 2017 yilinin ilk yarisinda 6énceki yilin ayni dénemine
gore dnemli bir degisim gostermeyerek %50 seviyesinde gerceklesmistir. Yilin ikinci ceyreginde, gazli
icecek kategorisinin satis hacmi, uluslararasi operasyonlardaki biiytimenin Tiirkiye’deki daralmay1
telafi etmesiyle gecen yilin ayn:1 déonemine gore yatay seyretmistir. Gazsiz icecek kategorisi (su harig),
uluslararas1 operasyonlardaki giiclii btiytimenin katkisiyla, ikinci ceyrekte 9%5,5 hacim artist
gostermistir. Su kategorisi ise, Tiirkiye operasyonlarindaki duistik satis hacmine bagh olarak %4,7
gerilemistir. 2016'nin ilk yarisinda toplam satis hacminin %71’ini olusturan gazli icecek kategorisi, bu
yilin ayn1 doneminde hacmin %70’ini olusturmustur.

Tiirkiye operasyonunun satis hacmi, yilin ikinci geyreginde %2,9 artisla 181,4 milyon {inite
kasa olurken, yilin ilk yarisinda buzlu cay ve cay kategorilerindeki biiytimenin katkisiyla %2,8 artis
gostererek 300 milyon {inite kasa olarak gerceklesmistir. Tiirkiye'de gelir artisina yonelik ticari
uygulamalarimizla olumlu sonuglar elde ediyoruz. Ikinci ceyrekte, gazli icecek kategorisinin satig
hacmindeki daralmaya karsin, satilan paket sayisi kiigiik paketlerdeki artisa bagl olarak %3 artis
gostermistir. Gazli igecek kategorisi, Mart ayinin sonunda yapilan fiyat artisi 6ncesinde, biiyiik
paketlerdeki biiytimeyle ilk ceyregi %7,1 artisla tamamlamustir. Tkinci ceyrekte ise biiyiik paketlerin
hacmindeki daralma ve donemin buyiik boltimiinde ortalamanin altinda kalan hava sicakliginin
etkisiyle %5,0 daralmistir. Boylece, kategorinin satis hacmi yilin ilk yarisinda %0,8 daralma
kaydetmistir. Gazsiz icecekler kategorisinin satis hacmi yilin ikinci ¢ceyreginde buzlu caydaki %18,7'lik
biiytimenin etkisiyle %2,8 artarken, su ve meyve suyu hacimleri gerilemistir. Su kategorisindeki
toplam karlilig1 artirma stratejimize paralel olarak kiictik paketlerin satis hacmi biiytik paketlerin
tizerinde performans gostermistir. Meyve suyu kategorisinin genelindeki daralmaya ragmen, bu
kategoride yiiksek kar marjina sahip trtinler ¢ift haneli biiytime kaydetmistir. Gazsiz icecekler
kategorisinin hacmi, yilin ilk yarisinda, su ve meyve suyu hacimlerindeki daralmaya bagli olarak %5,1
gerilemistir. Diger yandan, cay kategorisi, yilin ikinci ¢eyregi ve ilk yarisinda sirasiyla %52,3 ve 9%39,3
hacim artis1 kaydetmistir. Kategorideki yiiksek biiytime onemli olctide ¢nde gelen bir indirim
marketleri zincirinde satisa baslanmasma bagli olarak gerceklesmistir. 2017'nin ikinci geyregi ve
sonrasinda, etkin iskonto yonetimi, giiclii fiyatlandirma ve paket dagiliminin {inite kasa basina geliri
olumlu etkilemesini bekliyoruz. Ayrica, 2016'min ikinci yarisindaki diisiik baz ve 2017’de turizm
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faaliyetlerinde goriilen iyilesmenin, yilin ikinci yarisinda satis hacimlerine katki saglamasini
bekliyoruz.

Uluslararas: operasyonlarin satis hacmi, yilin ikinci geyreginde Pakistan ve Orta Asya
operasyonlarmin katkisiyla %4,1 artis kaydederek 191,2 milyon tinite kasa olurken, ilk yaridaki satis
hacmi %5,4 artisla 305,3 milyon tinite kasa olmustur. Pakistan satis hacmi, yilin ilk ceyregindeki %9,4
biiytimenin ardindan, ikinci ceyrekte, gecen yilin aymi doénemindeki %28,1'lik biiytimenin tizerine
%3,7 artis kaydetmistir. Elverisli makroekonomik ortam ve basarili tiiketici aktiviteleri, 2016'nin ilk
yarisindaki %22,6 biiytimenin ardindan, 2017 yilmn ilk yarisindaki %5,6'lik hacim artisina katk:
saglamistir. Coca-Cola markasi, yilin ilk yarisinda artan bulunurluk ve saha uygulamalarmdaki
iyilesmeyle birlikte %11,5 biiytime kaydetmistir. Pakistan’da iskonto yonetimi ve disiplinli tiretim
uygulamalarina odaklanarak stirdiiriilebilir gelir artis1 hedefliyoruz. Orta Asya operasyonlarinin satis
hacmi, yilin ikinci geyregi ve ilk yarisinda sirasiyla %6,0 ve %6,6 artis kaydetmistir. Etkin tiiketici
promosyonlari, giiclii pazar uygulamalar: ve “Tek Marka Stratejisi”ne gegis biiytimeye katk: saglayan
baslica unsurlar olmustur. Bolgedeki en btiytik pazarimiz Kazakistan, ikinci ceyrekte tiiketici
egilimdeki iyilesmeye paralel olarak 9%16,6 hacim artis1 kaydetmistir. Azerbaycan’da tim
kategorilerde biiytime kaydedilirken satis hacmi, 2016'nin ikinci ceyregindeki diisitk bazin da
etkisiyle %21,8 yiikselmistir. Orta Dogu operasyonlarmin satis hacmi ise, yilin ikinci geyregi ve ilk
yarisinda sirastyla %2,2 ve %2,9 artis kaydetmistir. Kuzey Irak’taki %16,6 buytime Guney Irak’taki
%5,9 daralmayi biiytik olctide telafi ederken, Irak operasyonlarinin toplam satis hacmi ikinci ceyrekte
%2,2 biyiime gostermistir. Urdiin ise, yilin ikinci ceyregini %2,1 hacim artigtyla tamamlamustir.
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ANADOLU EFES HAKKINDA

Anadolu Efes Biracilik ve Malt Sanayii A.S. (Anadolu Efes), istirakleri ve bagh ortakliklariyla birlikte
Turkiye, Rusya, Bagimsiz Devletler Toplulugu, Orta Asya ve Orta Dogu’yu kapsayan bir cografyada,
bira ve mesrubat operasyonlar1 dahil toplam 14,333* calisaniyla bira, malt ve mesrubat tiretimi ve
pazarlamas faaliyetlerini gerceklestirmektedir. Anadolu Efes Borsa Istanbul’da kote olup (AEFES.IS),
Turkiye bira operasyonlarmin altinda yonetildigi kurum olmanmn yaninda yurtdist bira
operasyonlarm yiriiten EBI'nin 100% sahibi olan bir holding kurulusu ve Tiirkiye ve yurtdist
pazarlarda mesrubat operasyonlarini yurtiten CCI'nin ise en biiyiik paysahibi konumundadir.

ILERIYE DONUK BEYANLARA ILISKIN ACIKLAMA

Bu bilgilendirme notu gelecekteki performansimiza iliskin ileriye doniik birtakim beyanlar igermekte
olup Sirketin gelecege dair iyi niyetli varsayimlar: olarak kabul edilmelidir. Gelecege yonelik bu
beyanlar yonetimin giincel verilerle dayanan beklentilerini yansitmaktadir. Anadolu Efes’in gercek
sonuglari, Sirketin performansini énemli derecede etkileyebilecek olan gelecekte meydana gelecek
olaylara ve belirsizliklere baglidur.

ILETISIM
Anadolu Efes’in finansal raporlar1 ve ek bilgiler icin http://www.anadoluefes.com websitemizi
ziyaret edebilir veya asagidaki yetkililerimizle iletisim kurabilirsiniz;

Cicek Usakligil Ozgiines Asli Kili¢ Demirel
(Yatirimear Iliskileri ve Hazine Direktorii) (Yatirimer Iliskileri Midiiri)
tel: +90 216 586 80 37 tel: +90 216 586 80 72

faks: +90 216 389 58 63 faks: +90 216 389 58 63
e-mail: e-mail:

*31 Mart 2017 itibarryla
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